Adverteerders bellen
Introductie.

1.
Goedemiddag/morgen, u spreekt met …….. van Studievereniging “De Veetelers” uit Wageningen. 
2. 
Als je weet wie je moet spreken: Is …….. op dit moment aanwezig?/ Zou U mij door kunnen verbinden met …….. 

3. 
Wij zijn bezig met het maken van de 35ste Zoötechnische Almanak en bellen U in verband met sponsoring. 
4. 
Heeft U op dit moment tijd? 
5. 
Bent U bekent met studievereniging “De Veetelers”? 

6a. 
Zo ja: ga door naar 7, 

6b. 
zo nee: ga naar onderaan de pagina en leg globaal uit waar “ De Veetelers” voor staan en wat de studie Dierwetenschappen inhoudt. Vraag of ze weten wat een Almanak is » uitleggen (onderaan pagina)
7. 
Je belt vanuit de 35ste  Zoötechnische Almanakcommissie (leg uit wat dit is, wanneer ze niet wisten wat “De Veetelers” zijn) en wilt graag een advertentie van het bedrijf in ruil voor sponsorgeld. Wanneer ze dit vorig jaar ook al hebben gedaan, bedank hiervoor het bedrijf! Vertel dat je ze graag dit jaar weer wilt benaderen voor sponsoring. 
8.
Ga door met mogelijkheden en afsluiting. 

· Wanneer je de contactpersoon niet kent, vragen naar de promotie/sponsor afdeling van het bedrijf of de persoon die hier over gaat. »» Wanneer dit het geval is, zorg er voor dat je de contactpersoon, emailadres én telefoonnummer (liefst mobiel) van deze persoon noteert in de bellijst! 

Mogelijkheden:

Full colour:

o 1/1 pagina à € 650,- 
  (21.0
  x    14.8 cm) (H x B)
(A5-formaat)


o 1/2 pagina à € 500,- 
  (10.5 
  x    14.8 cm)




o 1/4 pagina à € 400,- 
  (10.5 
  x      7.4 cm)

o 1/4 pagina à € 400,- 
  (  5.25  x    14.8 cm)


Zwart-wit:

o 1/1 pagina à € 450,- 
  (21.0
  x    14.8 cm) (H x B)
(A5-formaat)


o 1/2 pagina à € 300,- 
  (10.5 
  x    14.8 cm)




o 1/4 pagina à € 200,- 
  (10.5 
  x      7.4 cm)

o 1/4 pagina à €  200,-
 
   ( 5.25  x    14.8 cm)

Toelichting :

Het is belangrijk om eerst achtergrondinformatie over het bedrijf op te zoeken. Naar aanleiding daarvan kun je kijken welke informatie belangrijk is om te vertellen.

Almanak:
De Zootechnische Almanak is een almanak van studenten Dierwetenschappen aan Wageningen Universiteit. Het is hét hoogtepunt van het studiejaar. De Almanak wordt verspreid onder alle studenten Dierwetenschappen, veel bedrijven in de agrarische sector en natuurlijk binnen de Universiteit. 
( Jaarlijks uitgebracht boekwerk met activiteiten door het jaar heen, informatie etc.

( Oplage is ongeveer 600 en de Almanak bestaat uit ongeveer 500 blz.

( Ongeveer 40 adverteerders uit de hele agrarische sector.

Studie Dierwetenschappen:
De studie Dierwetenschappen heeft 530 studenten in verschillende richtingen, waaronder Diervoeding, Fokkerij, Gezondheid, Dierlijke Productiesystemen. Als het bedrijf van een bepaalde sector is, de bijpassende richting benadrukken!

De studenten worden opgeleid als allround dierdeskundige, waarmee ze terecht kunnen in het bedrijfsleven, bij onderzoeksinstellingen, ministerie, belangenorganisaties, zowel in het onderzoek als op commercieel gebied. Studenten komen dus in de hele agrarische sector terecht.
Studievereniging “De Veetelers”:
Studievereniging “De Veetelers” heeft 530 leden, waarvan 180 actief. Er zijn ongeveer 20 commissies. 

Doelstellingen: 
- Behartigen van onderwijsbelangen.

- Sociale contacten bevorderen.

- Maatschappelijke vorming en ontwikkeling.

Minimaal 2 keer per week een activiteit.

Voorbeelden van activiteiten:

· (Elfde) Lustrum. (Bedrijvendag, Symposium)

· Discussieavonden.

· Excursies (binnenlands & buitenlands)

· Feesten. 
· Bedrijvendag.
Van discussieavonden tot aan feestjes.

Brede interesse wat betreft diersoorten:
· Intensieve Veehouderij, Porculum: 120 leden.

· Rundvee, Rundvee Fokkerij Studieclub: 165 leden.

· Paarden, Paarden Fokkerij Club: 130 leden.

· Gezelschapsdieren, Bestia Turba Ferina: 180 leden.

· Visteelt en visserij, Aquarius: 130 leden. 
· Kleine herkauwers, Schapen en Geiten Studie Club, SGSC: 100 leden.

( Als een bedrijf uit een bepaalde sector komt deze diersoort benadrukken! Is voor het bedrijf interessant. 
Als een bedrijf niet geïnteresseerd is in een advertentie:

Je begint met de vraag: “ Mag ik vragen waarom uw bedrijf niet bereid is te adverteren?”  

Hier krijg je verschillende antwoorden op, de meest voorkomende heb ik voor jullie op een rijtje gezet, zodat je ze bij de hand kunt houden met bellen. (Veel tegen-argumenten kun je ook best zelf verzinnen hoor)

	De Afwijzing
	De Tegenargumenten

	Het Budget is op!
	Vraag per wanneer er het nieuwe budget bepaald wordt. Als dit per januari is, stel dan voor dat (bij wijze van uitzondering) het mogelijk is om wel in november een advertentie te plaatsen, maar dat het bedrijf de kosten daarvan pas in januari 2017 hoeft te betalen!

	De prijs is te hoog!
	Zet voor  de aanstaande adverteerder op een rijtje wat deze ervoor terugkrijgt:

Het wordt een mooi boekwerk van ongeveer 500 pagina’s, dat maar één keer per jaar uitkomt. Dat jaar zal het regelmatig gebruikt worden als naslagwerk. Daarna zal de almanak NOOIT  bij het oud papier gegooid worden, zoals dat bij weekbladen wel gebeurt. Als de prijs van een advertentie vergeleken wordt met de prijs voor een advertentie voor in een weekblad, is dat natuurlijk maar een schijntje. (Het kan al vanaf 150 euro). Als tegenreactie kun je nu verwachten dat de oplage maar klein is en het niet hun doelgroep is, lees dan hieronder verder.

	Het is niet onze doelgroep!
	Dit is een van de lastigste argumenten omdat het vaak lastig is in te schatten met wat voor een bedrijven je te maken hebt. Enkele voorbeelden:

· Benadruk dat Veetelers potentiële werknemers van het bedrijf kunnen zijn. Het is hierbij vaak goed om specialisaties aan de hand van de leerstoelgroepen te vermelden die een raakvlak hebben met het bedrijf.

· Het is een bedrijf dat vnl. producten levert aan boeren. Meld dan dat een hoop van onze studenten een agrarische achtergrond hebben, en de almanak ook bij hun thuis op de keukentafel komt te liggen.

· Het is een voerfabrikant. Bedenk dan dat er bij onze studie een speciale vakgroep voeding is, en dat een hoop afgestudeerden ook in deze sector gaan werken later. 

· Het is een bedrijf dat veel aan het buitenland levert. Maak ze dan duidelijk dat de WUR zeer veel contacten in het buitenland heeft, en er ieder jaar een hoop studenten naar het buitenland op stage gaan. Benadruk de MSc-opleiding.

· Het is een bedrijf dat zich bezig houdt met 1 specifieke diersoort. Betrek dan de onderverenigingen erbij. RFS, PFC, Porculum, Schapen Geiten Studie Club, BTF en Aquarius.

· Het is een uitzendbureau. In deze tijd met beperkte studiefinanciering hebben veel studenten bijbaantjes. Er zijn erg veel uitzendbureaus en het is voor hun dus gunstig wanneer ze aan studenten laten merken dat de bereid zijn ons te steunen. (naamsbekendheid, is hier vaak niet meer nodig)



	Wij sponsoren het Lustrum al!
	· De Almanak is een blijvend naslag werk, het wordt íeder jaar uitgegeven. De oplage is 600 en komt bij andere bedrijven, bij studenten en dus ook bij boeren thuis. 

· Het lustrum is maar éénmalig en heeft niet echt een blijvend naslag werk, dit duurt maar 3 weken en is maar één keer per 5 jaar. Het lustrumboek is ook veel kleiner en niet erg blijvend. 


Afsluiting:

· Bedrijf wil niet sponsoren ( vraag of het bedrijf volgend jaar weer benaderd mag worden. Bedank hiervoor alvast en sluit netjes af.

· Meer informatie ( bedank en meld dat je de informatie zo snel mogelijk opstuurt. Sluit netjes af. Spreek af wanneer je weer contact opneemt om eventueel contract op te sturen (2 weken). 
· Bedrijf wil adverteren ( bedank het bedrijf voor het sponsoren van Almanakcie 33. Zeg dat je de informatie zo snel mogelijk opstuurt en of ze het contract ondertekend terug willen sturen. Vraag ook of ze de advertentie op kunnen sturen (deadline zeggen) Sluit netjes af en zeg dat je het contract wel tegemoet ziet komen.

( Controleer altijd even de adresgegevens van het bedrijf!!!
Extra tips:

· Wees enthousiast!!!
· Zorg dat je weet welk bedrijf je aan de telefoon hebt en wat het doet.

· Probeer een contactpersoon aan de lijn te krijgen. Is deze niet aanwezig, bel dan later terug. Vraag aan de receptioniste/secretaresse wanneer de contactpersoon aanwezig is. Terug laten bellen kan, maar dan op mobiele nummer.
· Verstuur de informatie het liefste via e-mail en anders via de post.

· Bel zoveel mogelijk vanuit de Veetelerskamer.

· Geen contactpersoon? ( vraag naar afdeling PR of inlichting. Nog beter is om te kijken of er oud-Veetelers bij dat bedrijf werken. Probeer deze aan de lijn te krijgen.

· Val altijd terug op eerdere advertenties/sponsoring van het bedrijf. Zo specifiek mogelijk.

· Kijk op de lijst of de bedrijven eventueel gesponsord hebben tijdens het Lustrum en verwijs hier eventueel naar in het gesprek. 

· Benadruk dat als ze sponsoren, ze zelf uiteraard ook een gratis exemplaar opgestuurd krijgen.

· Zeg NIET: Mag ik U er op wijzen. 

· Maak vooral gebruik van open vragen. Zo krijg je een beter gesprek.

· Kijk wat voor het bedrijf interessant is.

· Eventueel kunnen oude almanakken als voorbeeld opgestuurd worden naar het bedrijf als er nog getwijfeld wordt over sponsoren.

· Geef GEEN korting of maak GEEN uitzonderingen. Bij ontevreden bedrijven over vorige jaren aangeven dat er een oplossing gezocht kan worden. 

· Wees niet boos of arrogant als een bedrijf niet wil sponsoren!! 

